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@ BPW

#wirgriinden

Content Marketing
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@ BPW

Ziele im Content Marketing #wirgriinden

Aufmerksamkeit in der Zielgruppe erzielen

Bekanntheit steigern

Sichtbarkeit erhdhen: Suchmaschinenoptimierung (Google, YouTube & Co)
Website Besuche & Video Views generieren, Follower-Aufbau

Engagement erhdhen & Word Of Mouth Effekte via Social Media
Kompetenz vermitteln, Mehrwert bieten, unterhalten, emotionalisieren
Grundstein fUr Retargeting-Strategien fur Paid Media Kampagnen
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@ BPW

Content Formate #wirgriinden

e Fotfos ‘ )))
e Audio

e Video

e Textinhalte w
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Content Kategorien & Zielsetzung

&

INFORMATIV UNTERHALTEND TRANSAKTIONELL MISCHFORM

informiert & erklart emotionalisiert, Aufforderung zum Kauf, Infotainment,
Potential “viral zu Newsletteranmeldung efc. informativ-transaktionell

gehen”



Content Marketing geht weit Uber Social Media hinaus 3\,%5,){1\!”

e Content fur eigene Websites
o Ziele: Website-Besuche, Leads und Conversions
o Content Marketing ist wichtiger Baustein einer Retargeting-Strategie
o Guter Content fUhrt zu wiederkehrenden Besuchern
o Content Marketing als Teil der Strategie zur Suchmaschinenoptimierung (SEO)

e Content fur CRM MaBBnahmen
o eMail Marketing
o Messenger/SMS Kampagnen
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Content Marketing geht weit Uber Social Media hinaus g%lz,m

e Content fur Partner und Drittseiten (‘content outreach’)
o z.B.in Form von Gastbeitrdgen
m Branding-Effekt fUr eigenes Produkt/Dienstleistung um potenzielle
Neukunden zu erreichen
m Backlinks in Gastbeitradgen (Verlinkungen auf eigene Website) kdnnen
positiven Einfluss auf Suchmaschinen-Ranking haben
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Social Media Management
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@ BPW

Die wichtigsten Social Media Plattformen in DE #wirgriinden

e 32 Mio Nutzerin DE
GroBtes Social Media Netzwerk
Wachstum in der Zielgruppe 50+

21+ Mio Nutzer in DE
?0% der Nutzer folgen Unternehmens-/Markenprofilen
e Kernzielgruppe 18 - 34 Jahre

https://www.futurebiz.de/artikel/instagram-statistiken-nutzerzahlen/ Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

https://allfacebook.de/zahlen fakten/offiziell-facebook-nutzerzahlen-deutschland



https://www.futurebiz.de/artikel/instagram-statistiken-nutzerzahlen/
https://allfacebook.de/zahlen_fakten/offiziell-facebook-nutzerzahlen-deutschland

Die wichtigsten Social Media Plattformen in DE 6BF’W

#wirgriinden

Linked[f}) e ca. 14 Mio Nutzer in DACH

XING ) e ca. 15 Mio Nutzerin DE

u You'l'ube e 77% der deutschen Internetnutzer

besucht YT einmal monatlich

> Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen
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https://de.statista.com/statistik/daten/studie/628657/umfrage/linkedin-mitglieder-in-der-dach-region/
https://www.futurebiz.de/artikel/youtube-statistiken/

Die wichtigsten Social Media Plattformen in DE QBPW

#wirgriinden

e /ahlen aus Medienberichten variieren von
2 bis 10 Mio Nutzern in DE

e 6 bis 11 Mio aktive Nutzer/Monat in DE
70% der Nutzer sind junger als 25 Jahre

e Ca. 5,5 Mio Nutzerin DE

e GrofBteil der Nutzer ist jUnger als 25 Jahre
Lt e 60% weibliche Nutzer
e Advertising Self-Service Tool seit Ende 2020

https://www.futurebiz.de/artikel/tiktok-nutzerzahlen-deutschland/ Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

https://www.futurebiz.de/artikel/snapchat-statistiken-nutzerzahlen/


https://www.futurebiz.de/artikel/tiktok-nutzerzahlen-deutschland/
https://www.futurebiz.de/artikel/snapchat-statistiken-nutzerzahlen/

@ BPW

#wirgriinden

Social Media Content & Redaktionsplanung
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@ BPW

#wirgriinden

“OK, geht los!”

Eine Sekunde bitte:
Wo wollen wir Uberhaupt hine
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@ BPW

Social Media Planung S irgingen
Strategie Welche Medien & Gestaltungselemente?
- WofUr steht das Profile - Corporate Design?
- Welche Themenschwerpunkte? - VerfUgbare Medien:
- Wo liegt der Mehrwert der Inhalte: Videos, Bildinhalte, Texte
- Untferhaltunge
- Emotion?

- Wissen vermittelne
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@ BPW

#wirgriinden

Facebook

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen




@ BPW

Facebook Post-Formate #wirgriinden
Text Post Vorschau fiir Computer Vorschau fiir Mobilgerite
- kurzes Status-Update Christopher Miihlig - Online
Marketing & Social Media
Beratung

Wer von Euch wird 2021 sein Budget fur Social
Media Marketing erhéhen?

Gefallt mir Kommentieren Teilen
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@ BPW

Facebook Post-Formate #wirgriinden

L]
Vld eo e FC Barcelona
23std.-©§
& Leo Messi vs Italian teams B

- Livestream = #NapolBarca

iVamos! Som-hi! @@

- Native Upload

-  Externe Quelle, z. B. YouTube

OO 81376 1.281 Kommentare 2.607 Mal geteilt

[C} Gefallt mir @ Kommentieren /> Teilen &~

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



Facebook Post-Formate

Bild Post / Album

- Formate: 1:1, 4:5 oder 16:9

- Alben mit Fotos
& nativem Video maoglich

® Berlin Music Commission hat 6 neue Fotos hinzugefiigt — mit Tim

Thaler hier: Kesselhaus & Maschinenhaus (Kulturbrauerei).
18std.- G

Klausurtagung & Zukunfts-Workshop 2020

BMC Klausurtagung & Zukunfts-
Workshop 2020 -21.02.2020

6 Fotos

o Gefallt mir () Kommentieren /> Teilen

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen
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@ BPW

#wirgriinden

‘@‘ FC Bayern Miinchen
Y 14std.. &

Tabellenflihrung verteidigt! .

#MiaSanMia

FC Bayern Miinchen 23

RB Leipzig 23

Borussia Dortmund 23

Borussia Ménchengladbach 22

© 9650 202 Kommentare 140 Mal geteilt

g’}/ Gefallt mir O Kommentieren £ Teilen | 8.4




Facebook Post-Formate 3%%‘!”

Website Link Post e

Der Handler Edeka und die Deutsche Bahn legen mit einem neuen
Supermarktkonzept los - unterstiitzt vom Startup Smark.

- Linkvorschau-Bild 1200x628 pixel (!)

- Link-Posts haufig mit geringerer
organischen Reichweite

- Aberi. d. R. hdhere Link-Klickrate
i. V. z. Foto Post + Link im Posttext

WUV.DE
Edeka und Bahn starten mit automatisierten Supermarkten | W&V
Der Handler Edeka und die Deutsche Bahn legen mit einem neuen Supermarkt...

- Abwagung: 0:
Reichweite (Foto Post) vs. Website Klicks (Link-Post) @ Gefalitmir O Kommentieren > Tellen @~
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Facebook Post-Formate @BPW

#wirgriinden
° all WLAN & 15:01 76 % @& T—
FqcebOOk Si.orles fucebook Q & e Jose Gonzalez @ 18 Std

§ 1 " Was machst du gerade?

- Foto und Video-Content

- Videos bis 15 Sek

- Formati.d.R. 9:16

- Ergdnzend um Animationen,
Sticker, Text oder Website Link

B Live |i4 Foto Videochat

New single from

José Gonzalez

Jose
Gonzalez

VISIONS Magazin
3std. - @

Als Appetizer flr ihr am Freitag erscheinendes Album
zeigen uns Maximo Park Official ihren Song "Why
Must A Building Burn" in einer Live-Version.

A
» @z =

:

ft & ® @ &
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Facebook Post-Formate %%I:,m

Weitere Post-Elemente

< Fuge noch etwas zu deinem Beitrag hinzu

[@ Foto/Video ;‘ Freunde markieren
© ort hinzufiigen Gefiihl/Aktivitat
@3 GIF B Live-Video

€2 Spenden sammeln e Watch Party
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71 E»1p)
Facebook Algorithmus ,,ﬂ m

Relevanzfaktoren Facebook

| Facebook Newsfeed Algorithmus

= Affintty + VWelgnt+ Decay

Weitere Faktoren: w

negatives Feedback Nutzerbewertungen Beitragsart Ziel URL
Verbindungsgeschwindigkett Anzeigedauer ZuU “werblich’ Content Qualitat
Content Viraltat ~ Nutzerinteressen Interaktions CTAs  Unique Content

und viele viele mehr...

| allfacebook.de
Deine Idee | Dein Konzept | Deimsdnternehmen


https://allfacebook.de/pages/facebook-newsfeed-algorithmus-faktoren

@ BPW

Facebook Algorithmus #wirgriinden

Relevanzfaktoren Facebook

Affinity: Interaktionshdufigkeit zwischen Sender & Empfanger

Weight: Gewichtung der Interaktion: Like vs. Kommentar vs. Share

Decay: Abstand zwischen Post-Verdffentlichung und Login des Nutzers
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@ BPW

#wirgriinden

Facebook Content-Planung, Analyse & Optimierung
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Facebook Content-Planung & Analyse @BPW

#wirgriinden

e Statistiken eurer 78 seitc NG D@
. R . R Seite  Ad Center  Postfach@l  Joban..  Benac.. @ | Insights
findet ihr im Insights Tap

Seiteni... @] Einstellungen B Hilfe v

C

CHRISTOPHER MUHLIG

Christopher Muhlig -
Online Marketing &
Social Media
Beratung

. 1b Gefilitdir v X\ Abonniert v # Teilen = -+ Kontaktiere uns #
Startseite

Services
. e - Vorgeschlagene Gruppen
ewertungen . e -
Ersteller @ Live Veranstaltung & Angebot Jobanzeige »"‘5;%3,_ Instrumental HipHop Vinyl &...
Shop F;i{,‘b;‘ a
s ry =
3 ”f» Beitreten
Angebote -

Fotos ‘ Kulturnetzwerk Wedding &...
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@ BPW

#wirgriinden

Facebook Content-Planung & Analyse

Demographie der Fans/Follower

Ubersicht 32%
26%
Werbeanzeigen Women
| Abonnenten
Gefallt mi 65‘%,
,Gefallt mir”- ; - 3%
Angaben Your Fans 2% 3% 0.669% 0.188% 0.271%
Reichweite 13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 B5+
. Men E— — — -
Seitenaufrufe 0.607% - - 39 0.464% 0.155% 0.32%
Handlungen auf der o
Seite ., 35% 15% ~ 0
Your Fans ’ 16%
Beitrdage

Veranstaltungen
Filme

Videos

Stories
Nachrichten

Bestellungen

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen




@ BPW

Facebook Content-Planung & Analyse #wirgriinden

Wann sind meine Fans/Follower aktiv?

Ubersicht 64,561 64,188 64,884 64,914 64,801 64,818 64,588

Achtet bei Redaktionsplanung —
auf die Uhrzeit der Verdffentlichung — *
Eurer Posts

Seitenau frufe TIMES
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@ BPW

#wirgriinden

Facebook Content-Planung & Analyse

Welche Inhalte sind relevant & zielfUhrend? Type Targeting Reach i Engagement

1R B i
46.6K 106

In den Beitragsstatistiken findet ihr Zahlen zu

el 3
e Reichweite (organisch/bezahlt) /
e Engagement Rates - e
e Haufigkeit des Engagements-Types, d. h. 54K 157
Likes, Shares & Kommentare |
7.8K 5
161.3K e =

54.8K

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen




Facebook Content-Planung & Analyse 3,%5)%

Video-Statistiken geben u. a. Insights zu
Anzahl der Videoaufrufe oder Verweildauer auf Euren Videos etfc

Ubersicht

Werbeanzeigen

Abonnenten . .
Minutes Viewed 1,192 Audience Retention
,Geféllt mir”-
Angaben 99%
Video Views 5,319 !
Reichweite
Seitenaufrufe 10-Second Views 1,861 BE Y
Handlungen auf der
=il Video Average Watch Time 0:04
as
Beitrage 3%
Veranstaltungen Audience Retention
Filme
Audience and Engagement
| Videos
Stories
Nachrichten

Bestallungen Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



@ BPW

#wirgriinden

Habt ihr Fragen?
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@ BPW

#wirgriinden

Instagram
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@ BPW

Instagram Algorithmus #wirgrinden

Welche Relevanzfaktoren beeinflussen den Instagram Algorithmus?

@ Interest @ Timeliness Relationship

Frequency @ Following Usage

= Instagram Algorithmus

https://allfacebook.de/instagram/algorithmus

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



https://allfacebook.de/instagram/algorithmus

@ BPW

Instagram Algorithmus #wirgriinden

Relevanzfaktoren:

Interest: Nutzerverhalten & inhaltliche Interessen in der Vergangenheit
Timeliness: Neue vs alte Inhalte

Relationship: Haufigkeit der Interaktion zwischen Sender und Empfdnger
Following: Wie vielen anderen Profilen folgt ein Nutzer: “Konkurrenz im Feed”

Usage: Wie oft wird Instagram genutzt, welche Inhalte vom Nutzer bevorzugt?

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



€ rRD\W/
Instfagram Post Formate © Instagnam. 7 jpgen

ks thebeatles

Foto-Post (Feed)

- Format 16:9 bis 4:5

- Posttext kann bis 2.000 Zeichen lang sein

- Nutzt relevante Hashtags im Posttext
oder ergdnzend diese am Ende des Posts

- Sofern passend, platziert einen Hinweis auf einen
Website-Link in Eurer Profilbeschreibung (“Link in Bio”)

oQv N

Gefallt 14.784 Mal
thebeatles To mark what would have been

~ romma o~ i N

A Q @ O 4~
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@ BPW

Instagram Post Formate #wirgriinden

wll WLAN = 15:10 53% @)

Video Post © Instagram

i redbull

- bis 60 Sekunden im Feed

- Formate: 16:9 bis 4:5

- Teaserclip aus Instagram TV
- Instagram Reels Video

©oQv N

399.849 Aufrufe
redbull office parties at @redbulluk be like ...

A Q @ O A~

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



Instagram Post Formate

Carousel Post

- mit bis zu 10 Fotos oder Videos

- Nutzt Carousel Posts als
Pendant zum Facebook
Fotoalbum oder um
mehrere Infos unterzubringen

- Seid kreativ: Bildanschnitte, die zum
Swipen einladen, neugierig machen
und so die Beitragsinteraktion steigern

@ BPW

#wirgriinden

FENDER

FENDER < Beitrage

< Beitrdage
@ fender &

@ fender &
The One.
For All.

e |
,,,,, ,':s;e’-'el_/
\ &l e
™\
The American Professional Il
o Jazzmaster® in 3-Color Sunburst o
Qv . W oQvy . N

Gefallt 21.407 Mal

fender “As soon as | started doing 'me,' things
started to work..."

In the latest episode of Spotlight...

Gefallt 21.407 Mal

fender “As soon as | started doing 'me,' things
started to work..."

In the latest episode of Spotliaht...

A O ® 0 & A B B O 8
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Mehr Links fOr die Instagram Bio mit linktree

- Mit linktree kdnnen Sie eine Landing
Page mit jeweils aktuellen Inhalten (z.
B. neue Blogbeitrage,
Veranstaltungslinks) und einer
Ubersicht wichtigster weiterfOhrender
Links (Unternehmenswebsite, weiterer
Social Media Profile etc) erstellen

- Der Link wird in der
Profilbeschreibung auf Instagram
eingesetzt

- Weitere Infos finden Sie hier:
https://linktr.ee/

Instagram @V@

®

2
The Guardian

Medien- und Nachrichtenunternehmen
Independent journalists since 1821 4
- Environment

% Human rights
# Life hacks & more
linktr.ee/guardian

guardian & -

@ BPW

#wirgriinden

o @

@guardian

Podcast: what Australia's
floods tells us about a
climate crisis future

\ 4

Abonniert von vicenews, nytimes, sz und 5 we
&9
P 3) - —
'h'w *, -
G * (e &«-

iteren

Can you solve GCHQ's 'most

difficult puzzle ever'?

Fake orr.. Antarctica Amazon Moon lan... Climate s...
-~  ‘This is radical love’ - the
6.383 4,2m 286 p@ history of black queer
Beitrage Abonnenten abonniert - Britain in pictures
iif &
What Australia’s [ : = Cern experiment hints at
']:{.‘ﬂ‘,‘,i?f_’,‘:,‘,f’ ﬁ new force of nature
climate crisis
PR

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



https://linktr.ee/

@ BPW

#wirgriinden

Instagram Reels: Instagrams Antwort auf TikTok

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



@ BPW

Instagram Reels #wirgriinden

Was sind Reels?
15-Sek Videos mit

o Audio-Effekten
o Visuellen Effekten (AR Filter)
o Instagram-eigenen Kreativ-Tools

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



Instagram Reels @BPW

#wirgriinden

Gestaltungselemente fur Reels

Instagram bietet fUr die Erstellung von Reels eine Vielzahl an
Hilfsmittel:

%) Reels im Entdecken-Tab teilen

e Audio: Musik oder O-Téne nutzen

e AR Effekte aus der IG-eigenen Effekt-Galerie ergdnzen

e Timer & Countdown: Freihdndig Videos aufnehmen.
Funktioniert wie der Selbstausldser deiner Komera

e Abspielgeschwindigkeit der Videos dndern

e Positionierung ausrichten, wenn bspw verschiedene
Hintergrinde verwendet oder mehrere Szenen gedreht und im
Video verwendet werden

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen




Instfagram Reels

Veroffentlicht werden Reels als Stories,
im Explore Bereich (Lupe-lcon), als
Feed Post oder im Reels-Bereich

@ BPW

#wirgrinden
© Instagrom QY © Instagam Qv
@, o @

-/

4 MEINENETFLIX-STARTSEITE

Qv y N

Gefllt 20.739 Mal y
O Reels ansehen netflixde Ein Loffelch@ fliRenver. Ein Loffelchen
fiir Eleven..

O N W M e 107 KiiimentaMgnseher
A O QO 2 A o 3
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@ BPW

#wirgriinden

Instfagram & Hashtags

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



@ BPW

Instagram Hashtags #wirgriinden

Faustregeln

e ielgruppen-relevante, themenspezifische “Community Hashtags” nutzen (!)

e Verzichtet auf populdre Hashtags, die nichts mit dem Thema, Eurer Zielgruppe, Eurem
Produkt etc zu tun haben

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



@ BPW

Instagram Hashtags #wirgriinden

Wie & wo finde ich relevante Hashtags?

Vorschlage aus der Hashtag-Suchmaske
auf Instagram nutzen

plantsofinstagram
plantstagram

plantsmakepeopiena

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen




@ BPW

#wirgriinden

Instagram Hashtags

Hashtag Suchmaschinen (Beispiel www.all-hashtag.com)

BEST 30 #PFERDE HASHTAGS

Here you can find the 30 relevant hashtags based on your searching key. Instagram

allows max. 30 Hashtags/Post.

v Best top hashtags 30 #Hashtags

#pferde #pferdeliebe #pferdem #pferdeschoenheiten #pferdefotografie
#pferdesch #pferdeblog #pferdetrends #pferdestars #pferdepost #pferderosen
#pferdeshooting #pferdesport #pferdeblogger #pferdeegold #pferdeherzen
#pferdewind #pferdefotograf #pferdeteampost #pferdefotografin #pferden
#pferdegl #pferdeschwanz #pferdepflege #pferdeshoenheiten #pferdeleben
#pferdegalaxy #pferdefreunde #pferdezubeh #pferdebilder

BEST 20 #BASTELN HASHTAGS

Here you can find the 30 relevant hashtags based on your searching key. Instagram

allows max. 30 Hashtags/Post.

v Best top hashtags 20 #Hashtags

#basteln #bastelnmitkindern #bastelnmachtspass #bastelnmitpapier #bastelnf
#bastelnmitkind #bastelnmachtgl #bastelnmitkleinkind #bastelnisttoll
#bastelnmiteierkarton #bastelnmitsteinen #bastelnmitjenni
#bastelnmitdenkleinen #bastelnmitbaby #bastelnmalanderst
#bastelnmachtfroh #bastelnmachtfreude #bastelnfuerkinder
#Bastelnaufdieschnell #bastelnzumgeburtstag

Copy Hashtags Copy Hashtags

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen




@ BPW

Instagram Hashtags #wirgriinden

Hashtag-Cluster erstellen

Erstellt Listen mit relevanten Hashtags, die jeweils zum Inhalt eures Posts oder Euer
Unternehmen, Produkt oder Dienstleistung passen

Bildet Cluster aus haufig verwendeten und Nischen-Hashtags:
Cluster A: >1 Mio Posts

Cluster B: 100k - T Mio Posts

Cluster C: Niche <100k Posts

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



Instagram Hashtags

@ BPW

#wirgriinden

Hashtag-Cluster mit Hilfe von hitps://neontools.io/tool/hashtaganalyzer erstellen

#foofighters £

Total posts: 1'722'812
Related Hashtags found: 167

Recommendations:

This is a huge, popular hashtag with over 10 Million posts.
Your post will be very likely get lost in the crowd.

Approximately every 46'436. instagram post uses this hashtag.

Our related hashtag suggestions:

#foofighters Q [£ #davegrohl Q 4 #nirvana Q £ #rock Q & #kurtcobain Q £
#music Q £ #kristnovoselic Q £ #grunge Q £ #neontools Q £

Widely related hashtags at the moment: 167

Over 1M posts

#musicaly Q [ 1.2m posts
#musician Q [£ 34.2m posts
#musiclife Q [ 7.1m posts
#grungestyle Q [ 2.2m posts
#musica Q [£ 41.5m posts
#musicfestival Q [£ 5m posts
#grungeaesthetics Q [ 1.3m posts
#kurtcobain Q [ 2.4m posts
#music Q [£ 352m posts
#musicproducer Q [£ 11.9m posts
#musicproduction Q [ 5.3m posts
#musicians Q [ 10.2m posts

#musicphotography Q [£ 4.6m posts

100K-1M posts

#grungepost Q [ 456k posts
#grungeblog Q [4 808k posts
#grungeart Q [£ 291k posts
#grungeoutfit Q [ 623k posts
#grungevibes Q [ 364k posts
#grungephoto Q [ 307k posts
#nirvanafans Q [ 147k posts
#nirvanafanpage Q [ 115k posts
#kristnovoselic Q [ 461k posts
#grungeedits Q [ 331k posts
#grungeboy Q [ 797k posts
#grungeaccount Q [ 985k posts
#grungetumblr Q [£ 830k posts

Niche hashtags

#kurtcobainisangel Q [ 6189 posts
#kurtcobainnnirvana Q [ 1847 posts
#kurtcobainmemes Q [4 2335 posts
#kurtcobainjournals Q [4 5565 posts
#kurtcobainfans Q [4 36.4k posts
#foofightersjojo Q [£ 7138 posts
#foofighterscover Q [ 13.4k posts
#foofighterslive Q [4 9070 posts
#foofightersteam Q[ 14.9k posts
#foofightersfan Q[ 17.2k posts
#foofightersbrasil Q [£ 21.1k posts
#foofighterstattoo Q @ 2792 posts
#foofighters2018 Q [ 13.5k posts
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https://neontools.io/tool/hashtaganalyzer

@ BPW

#wirgriinden

Instagram Content Planung, Analyse und Optimierung
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@ BPW

Instagram Content Planung #wirgriinden

Zielgruppen- und Beitragsstatistiken einsehen!

Voraussetzungen hierfur ist ein Instagram Business Profil!

1. Instagram &ffhen

2. Einstellungen klicken  { @

3. "Zum Unternehmensprofil wechseln” wdahlen

4. Optional: Instagram Profil mit Facebook Seite ihres Unternehmens verbinden
(Sie muUssen hierfGr Admin des Facebook Profils sein)

Daten werden Ubertragen (das kann einige Minuten dauern)

Instagram Business Profil um Kontaktdaten etc. ergdnzen

o on
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@ BPW

Instagram Content Planung #wirgriinden

Q Einstellungen

Wer sind meine Follower?

Nutzt die Instagram Insights! Hier findet |hr u. a. Zahlen zu D Archiv

-
Follower-Wachstum

H :"J . o egee
Herkunft deiner Follower D) Deine Aktivitat

Demographische Merkmale oder
Infos darUber, wann deine Follower auf |G akfiv sind

ea
(]

% QR-Code

Gespeichert

Einkaufswagen

M T >

Bestellungen und Zahlungen

Enge Freunde

+2  Personen entdecken
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@ BPW

Instagram Content Planung #wirgriinden

Wer sind meine Follower?

< ZIELGRUPPE @
Letzte 7 Tage Beliebteste Standorte Stadte Lander
Geschlecht
Aufschllsselung deiner eutechiand 2o,
Abonnenten o '
415.468 Abonnenten ba 5.2
2. Okt Schweden 45
I 4.0
o, o,
Wachstum ?7 %o ‘43 %o
vianner rauen
e Gesamt 841 Alter Alle Manner Frauen
Neue Abonnenten 1650
e 1
E ! K 9 ( Aktivste Zeiten Stunden Tage
- 20%
< Mittw >
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@ BPW

Instagram Content Planung

#wirgriinden
Beitrags-Statistiken — Discovery ®
. . . - . 107.729
Findet ihr entweder in der Ubersicht Beitrags-Insights Creichie Konten
der Insights oder direkt als “Insights e
" L 4 Q 4 |
ansehen”-Tap unter Euren Posts 8501 225 268 261 Neue Abonnenten 45
Reichweite 107.729
752 107.729 ,
Profilaufrufe Reichweite Impressmnen 118.173
Von der Startseite 109.238
Interaktionen ® Von Explore 7.190
Vom Profil 1.027
752 Von sonstigen Quellen 718
Uber diesen Beitrag vorgenommene Handlungen
Profilaufrufe 752 lier wurde dein Beitrag a aufigsten ¢ I Die meister
mpressionen stammen hierher: Home, Entdecken und Profil

Website-Klicks 203
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@ BPW

Instagram Content Planung #wirgriinden

dh =

Interaktionen ®

3
|«
>
b

Stories-Statistiken

882

Findet ihr in der Ubersicht im Stories-Bereich des Insights- i .
Tabs:
Tab auf eine Story und ceteltennate “
Swipe Up (hochwischen) um die Insights sehen zu kénnen profledtite *

Discovery ©®

45.493
Impressionen 53.721
Neue Abonnenten k. A.

Mentileiste 41.357

Weite 30.815
Nachste Stor
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@ BPW

#wirgriinden

Instagram TV
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Instagram TV ‘)) @BPW

#wirgriinden

Geeignet fur sog. long-form Videoformate

)
15 Sekunden bis 10 Minuten

8 App Store wi! T - 07:21 @ 7 100 % =,

bis zu 60 Minuten fur verifizierte Profile e ‘sttagnum ® Vv

Y I B

|

Upload via Desktop moglich
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@ BPW

#wirgriinden

Habt ihr Fragen?
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@ BPW

#wirgriinden

LinkedIn
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@ BPW

LinkedIn Content Planung #wirgriinden

Welche Inhalte passen auf die Platiform?

- Unternehmensupdates & News (Blogbeitrdge)

- Jobs

- Drittinhalte: Branchennews, Beitrdge anderer LinkedIn Profile efc
- Showcase Eurer Arbeit

- Neu: Stories
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@ BPW

#wirgriinden

Twitter
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@ BPW

Twitter Content Planung #wirgriinden

Welche Inhalte passen auf die Platiform?

- Unternehmensupdates & News (Blogbeitrdge)
- Jobs
- Drittinhalte: Branchennews, Beitrdge anderer LinkedIn Profile efc

- Showcase Eurer Arbeit

Nutzt relevante Hashtags in den BeitrGgen
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@ BPW

Twitter Content Planung #wirgriinden

Tweet Specs

- Text bis 280 Zeichen
- Website Links werden mit 24 Zeichen gezdhlt
- Native Videos bis 2:20 Min
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@ BPW

Twitter Content Planung #wirgriinden

Tweet-Statistiken findet ihr in den Twitter Anlytics: www.analytics.twitter.com

Audience Insights o
Impressionen Tweet activity .
Interaktionen

Your Tweets earned 178.1K impressions over this 28 day period

Follower-Wachstum

’ ' o

- Nicky Kriel 10,702
\ #Twittertips - Remember that you are publishing every time
you Tweet t t
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http://www.analytics.twitter.com
https://www.socialmediaexaminer.com/how-to-use-twitter-analytics-to-improve-your-marketing/

@ BPW

Twitter Content Planung #wirgriinden

Wichtigste Specs

1500 x 500 Pixel
JPG, PNG

Profilbild

400 x 400 Pixel
JPG, PNG

Feed-Bild

1024 x 512 Pixel
JPG, PNG
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SOCIAL MEDIA
ANZEIGEN




ZIELSETZUNG DER KAMPAGNE gv%ﬁm

Branding vs. Performance

Iwei wesentliche Unterschiede in der Kompagnenzielsetzung sind Branding oder
Performance-orientierte Kompagnen.

* Branding Kampagnen haben das Ziel, Reichweite zu erzielen oder Bekanntheit zu
schaffen

* Performance-orientierte Kompagnen hingegen verfolgen das Ziel, Klicks oder
Conversions zu erzielen (z. B. Kaufe)
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KAMPAGNENKENNZAHLEN gv%lzm

Welche Kennzahl ist fur welches Ziel relevant?

Branding:
» Tausend-Kontakt-Preis (TKP)

Performance:

* Klickrate/Click-Through-Rate (CTR)

* Klickpreis/Cost per Click (CPC)

» Cost per View (CPV) bei Videokampagnen

» Cost per Acquisition (CPA) / Cost per Order (CPO)
*Return On Ad Spend (ROAS)
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WERBEN AUF FACEBOOK & INSTAGRAM %%P‘QV

Kampagnenplanung erfolgt auf Basis der ...

« Zielsetzung der Kompagne (z. B. Klicks, Reichweite, Event Zusagen)
< * Zielgruppe

* Kampagnenlaufzeit & Budgetierung

* Anzeigenformat
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KLASSISCHES MARKETING @ BPW

vs SOCIAL MEDIA MARKETING #wirgruinden
Klassisches Marketing Social Media Marketing
Out Of Home, TV, Radio, Print Vielzahl an Anzeigenformaten
Liele: Liele:
Reichweite Reichweite
Bekanntheit Bekanntheit
Website Traffic

(Post)Interaktion
Video Views
App Installation etc

Conversions, z. B. Bestellungen
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KLASSISCHES MARKETING vs @ BPW
SOCIAL MEDIA MARKETING #wirgriinden

Klassisches Marketing Social Media Marketing
Zielgruppen definiert nach Zielgruppen definiert nach

- demographischen - demographischen

- geographischen - geographischen

- soziographischen Merkmalen - soziographischen Merkmalen

UND Verhalten und Interessen
- Website Besucher
- Fans, Engaged User & Video Viewer
- Lookalike Audiences

- Interessen: Hobbies, Musikgeschmack etc
- Berufsgruppen, Ausbildungsgrad
- Familienstatus, Lifetime Events
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@ BPW

#wirgrunden

ANZEIGENFORMATE FACEBOOK/INSTAGRAM, LINKEDIN

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



ANZEIGENFORMATE FACEBOOK & INSTAGRAM %%'Z)ﬁ,

Videoanzeigen Facebook & Instagram Feed

Video im Format 16:9 bis 4:5

Call To Action Button (,,Mehr dazu*) fUr Ziel-URL
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ANZEIGENFORMATE FACEBOOK & INSTAGRAM %%5){,\!”

Bildanzeigen Facebook & Instagram Feed

e, Selbst & Stindig e Wizl = 15:41 49 % @ )
Stindig ;
esponsert - &

Die 5 groBen Anbieter im Test.
Welcher Homepage-Baukasten ist der schnellste?

Call To Action Button fUr ZielURL

schnellste?
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ANZEIGENFORMATE FACEBOOK & INSTAGRAM %%I,:m!n

Carousel Ads Facebook & Instagram Feed

Mind. 2 bis max. 10 Carousel Cards
Bilder oder Videos im 1:1 Format o e
Call To Action Button + ZielURL

Bildquelle: https://adespresso.com/bloa/facebook-ad-image-size
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https://adespresso.com/blog/facebook-ad-image-size/

ANZEIGENFORMATE FACEBOOK & INSTAGRAM %%'Z)ﬁ,

AlOJs

-WIDIBDISUI/0BPIA/SPINB-SPO/SSOUISNT /WO Y0000 MMM//:SALY (8]1oND

Facebook & Instagram Stories

Format: Bild/Video 1,91 bis 9:16
Video bis 15 Sek (empfohlen) oder max. bis 2 Min
Link: URL + Call To Action (“Swipe Up")
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ANZEIGENFORMATE FACEBOOK & INSTAGRAM  ©.BPW

#wirgrunden

Facebook & Instagram Stories Carousel

lacoste

togo BLUE
\

3 Cards als Bild oder Video
Link: URL + Call To Action

Get inspiration for Jasper’s
Market premium deli
offerings.

e
==

Quelle: https://www.facebook.com/business/ads-
guide/carousel
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ANZEIGENFORMATE FACEBOOK & INSTAGRAM %%ﬁ)ﬁ,

Collection Ads fir Facebook & Instagram - — W - — ¢ —
Produktkatalog notwendig
Bild/Video im Header

Mit Klick auf die Anzeige &ffnet sich ein
der Anzeige zugeordneter Produktkatalog

—

- Quelle: https://adespresso.com/blog/facebook-ad-image-
size/
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https://adespresso.com/blog/facebook-ad-image-size/

WERBERICHTLINIEN FACEBOOK/INSTAGRAM %ﬁ,ﬂf}e’n

Hier finden Sie die komplette Ubersicht der Werberichtlinien fir
Anzeigen auf Facebook & Instagram:

- Ubersicht der Richtlinien

- Erkl&rung des Uberprifungsverfahrens

- Schritte im Fall, dass Anzeigen abgelehnt wurden

- Ubersicht der verbotenen oder eingeschrénkten Inhalte

Link zu den Richtlinien: https://www.facebook.com/policies/ads/
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https://www.facebook.com/policies/ads/

ANZEIGENFORMATE LINKEDIN %%5%

Sponsored Content

Ahnlich der “Sponsored Posts”, wie man sie von
Facebook kennt

Single Image Ads und Videoanzeigen

https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/ads
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ANZEIGENFORMATE LINKEDIN gv%zm

Sponsored Messaging Ads

Anzeigen im LinkedIn Postfach

https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/ads

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



ANZEIGENFORMATE LINKEDIN %%Em

Carousel Ads

Ahnlich wie auf Facebook/Instagram .
D Il ﬁ
B2B i b i
TREATS £

https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/native-advertising/carousel-ads
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ANZEIGENFORMATE LINKEDIN @BpPwW

#wirgrunden

Text Ads

Einfache Bild/Text-Kombination an der
rechten Seite des Desktop-Feeds auf
LinkedIn

B

https://business.linkedin.com/de-de/marketing-solutions/ads
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MEDIAPLANUNG

Vereinfachte Beispielrechnung

Kanal Format Laufzeit Budget

Linkedin Sponsored Content 30 1.000€
Instagram  Stories Ads 30 S00€
Facebook Feed Ads 30 S00€

b |

Ad Impressions
50.000
B3.333

83.333

Klickrate

0,80%

1,30%

1,00%

Klicks

400

1083

B33

@ BPW

#wirgrunden
Conversion Con- Cost pro
CPC TKP Rate versions Conversion
2,50€ 20,00€ 4% 16 63 €
046€ 6,00€ 1% 11 46 €
0,60€ 6,00€ 1% 8 60 €
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@ BPW

#wirgrunden

Social Media intern arbeiten oder
Agentur/Freelancer beauftragen?
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Social Media intern arbeiten oder %%5)@’,,

Agentur/Freelancer beaufiragen?

Intern Agentur/Freelancer

+ volle Konftrolle + Hohe fachliche Kompetenz

+ schnelle Umsetzung + (Innovations-)Beratung

+ Learnings + Branchenkenntnisse

- Leit & (Personal)Kosten - Kosten

- ggfs mangelndes Fachwissen - Abstimmungsprozesse
“Social Media macht bei uns der
Praktikant”
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Social Media intern arbeiten oder %%5)@’,,

Agentur/Freelancer beaufiragen?

Wie konnte ein Mittelweg aussehen?

+ Arbeitsteilung: Redaktion intern, Anzeigenkampagnen extern
+ Seminare & Schulungen: RegelmdBige Social Media Schulung der Mitarbeiter
+  Workshops: Strategieentwicklung zusammen mit Agentur/Freelancer

Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen



@ BPW

#wirgrunden

AUSBLICK
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AUSBLICK @BPW

#wirgrunden

- Wie beeinflusst der Gesetzgeber die Gestaltungsrdume im Online Marketing?
Stichwort: Datenschutz vs. Personalisierte Anzeigenkampagnen

- “Der Hype ist vorbei”: Relevanz von Social Media oder einzelnen Social Media Kandlen in
der Zukunfte Muss ich mit allen Trends mitgehene

- Kosten/Nutzen der Digitalisierung: Wie konkurrenzfdhig bin morgen?
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@ BPW

#wirgrunden

Mail
info@christopher-muehlig.de

Telef
Kontakt 0157 302 410 95

Ubersicht aller Beratungsleistungen
www.christopher-muehlig.de
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Disclaimer - Haftungsausschluss

Alle Informationen in dieser PrGsentation sind nach bestem Wissen und Gewissen zusammengestellt und deren
Quellen nach besten Wissen und Gewissen genannt.

lch méchte darauf hinweisen, dass ich keine Haftung fUr die Richtigkeit, Aktualitdt und VollstGndigkeit Ubernehme.
Insbesondere ist diese Préasentation keine rechtliche oder technische Beratung.

Die Uberlassung der Présentation erfolgt nur fir den internen Gebrauch des Empfangers.



BPW 2021

Wann? Wenn nicht jetzt!

Hotline: 030/2125-2121
E-Mail: info@b-p-w.de
Internet: www.b-p-w.de

Forderer BERLIN

*oxx Senatsverwaltung
EUROPAISCHE UNION fir Wirischall Energie
Europaischer Sozialfonds

@ BPW

#wirgrunden

EK
LAND
BRANDENBURG

Ministerium fir Wirtschaft,
Arbeit und Energie

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung fur Wirtschaft,
Energie und Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Energie des Landes
Brandenburg unterstitzt sowie aus Mitteln des Europaischen Sozialfonds (ESF) gefordert.
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http://www.b-p-w.de/

